Emotiva abre un
escaparate a las fiestas

27 de noviembre de 2005 SUR RaidiAfiii/y

COMERCIO La comparifa malaguefia, especializada en organizacién de bodas
y eventos, inaugura su primera tienda en el centro comercial Mélaga Plaza.
Asi complementa su oferta con la venta de regalos para celebraciones.

ANTONIO CAMPOS

«Cuando montamos la empresa,
queriamos un local en la calle pero
no encontramos nada que nos gus-
tasen, dice Vanessa Cobos, funda-
dora de Emotiva, la primera firma
malaguena que organiza celebra-
ciones para particulares. Asi, Emo-
tiva ha recorrido sus primeros tres
anos de vida en una oficina.

La apertura de su primera tien-
da en el centro comercial Malaga
Plaza enmienda esos comienzos
forzados. «Hemos elegido este
lugar por su seguridad y porque,
para el perfil de cliente que tene-
mos, solo podemos estar aqui o en
la calle Larios y sus alrededores,
V es0 es muy caro», dice Cobos.

Los 55 metros cuadrados del
nuevo establecimiento cumplen
una doble funcion: por un lado son
el centro de operaciones de la com-
pania; y por otro son tambiéen una
tienda de regalos al uso, que en
estas fechas se encuenira repleta
de motivos navidenos.

Con este coctel, Emotiva retine
bajo un mismo techo todo lo nece-
sario para su principal actividad,
que es la intermediacion en la
organizacion de eventos, especial-
mente dirigida a particulares.
«Muchas veces atendemos a un
cliente que necesitaba algun deta-
lle para su boda, y aqui lo tenemos
todo a un paso», resume Cobos.

LOS DATOS

Historia: Comenzo a funcionar hace
tres anos.

Funcionamiento: Guia a sus clientes
en la organizacion de celebraciones
como bodas o bautizos sin cobrarles
nada, pues cobra comisiones a las
empresas con las que trabaja.
Nueva tienda: Tiene 55 metros cua-
drados en el centro comercial Méla-
ga Plaza. La mitad esta dedicada a
detalles para eventos y la otra mitad
es una tienda de regalos al uso.

El ‘modus operandi’ de Emoti-
va consiste en guiar a los clientes
en la marejada de asuntos que
rodean a la organizacion de una
boda, un bautizo o cualquier otra
celebracion familiar.

Nuevos retos

La empresa no cobra nada por este
servicio, pues su beneficio nace los
acuerdos que alcanza con sus pro-
veedores: restaurantes, fincas que
albergan celebraciones y empre-
sas de catering, entre otros. «Nos
costdo mucho empezar porque los
proveedores no fueron receptivos
en principio», recuerda Cobos.
Tras superar estas reticencias,
Emotiva ya piensa en un proximo
paso: los eventos para empresas,
como por ejemplo comidas de Navi-
dad. «Aqui pueden elegir desde las
invitaciones, el catering v el lugar
de celebracion hasta los regalos
gue se repartiran entre los asis-
tentes (cestas, pequenos detalles,
vino o chocolate)», afirma Cobos.




